Zatacznik nr 7
— Kryteria oceny ofert.

1. W celu wyboru najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy przyjat nastepujgce kryteria oceny ofert,
przypisujac im odpowiednio wagi punktowe:

KRYTERIUM WAGA
Cena (C) 20
Koncepcja (K) 50
Doswiadczenie (D) 30

1) Cena oferty brutto (C): 20 punktdow.

Oferty zostang ocenione za pomocg systemu punktowego, zgodnie z ponizszym wzorem:

Cn
C = cmemenene x 20
Cob

gdzie:
Cn — najnizsza oferowana cena
Cob — cena oferty badanej

2) Koncepcja (K): 50 punktéw

Ocena dokonana zostanie na podstawie przedtozonej przez Wykonawce wraz z ofertg strategii
komunikacji i koncepcji kreatywnej, przygotowanych wedtug wytycznych Zamawiajgcego (Briefu
— zawartego w Zatgczniku nr 1 do Zapytania Ofertowego) — koncepcja Wykonawcy moze
otrzymadé maksymalnie 50 pkt.

Wykonawca w Koncepcji przedstawia kanaty, na ktérych zaplanowat komunikacje. Wybdr
kanatow komunikacji nalezy do Wykonawcy. Wazne, aby poprzez odpowiedni dobér kanatow
Wykonawca osiggnat najlepsze wskazniki efektywnosci Kampanii. Podstawg do uwiarygodnienia
uzyskanego zasiegu bedg statystyki przedstawione w postaci dostarczonych miesiecznych
raportow oraz raportu koncowego.

Koncepcja powinna zawierac:

a)

b)

Analize grupy docelowej i konsumpcji mediow;

Dobor mediéw i rekomendacje podziatu budzetu i opis roli poszczegdlnych mediow
na podstawie analiz i badan; Wskazniki mediowe jakosciowe i ilosciowe
dla poszczegdlnych kanatéw — ponad obowigzkowe wskazane w OPZ;

Rekomendacje rozwigzan standardowych oraz niestandardowych;

Przedstawienie roztozenia komunikacji w czasie Kampanii z zastrzezeniem
rekomendacji i podziatu Kampanii przez Zamawiajgcego wskazane w OPZ;
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e)

Proponowany rozktad budzetu Kampanii na poszczegélne media;

UWAGA! Jezeli Wykonawca nie ztozy wraz z oferta Koncepcji — oferta zostanie odrzucona.

Przy ocenie ofert cztonkowie Komisji przyznawaé bedg punkty z uwzglednieniem
nastepujacych elementéw:

Analiza

a)

b)

c)

grupy docelowej i konsumpcji mediéw (0 — 10 punktow):

9 — 10 punktdéw: Bardzo szczegétowa analiza grupy docelowej, obejmujgca demografie,
zachowania konsumenckie, preferencje mediowe i dane z badania rynku.

6 — 8 punktow: Szczegdtowa analiza grupy docelowej, obejmujgca wiekszos¢ istotnych
czynnikdw, ale z mniejszg iloscig danych szczegétowych.

4 — 5 punktéow: Ogdlna analiza grupy docelowej, uwzgledniajagca podstawowe dane
demograficzne i preferencje mediowe.

2 — 3 punktéw: Powierzchowna analiza grupy docelowej, uwzgledniajgca tylko
podstawowe dane demograficzne.

0 — 1 punktéw: Brak lub bardzo ograniczona analiza grupy docelowe;.

Dob6r mediéw (0 — 15 punktow): Dobér medidéw powinien by¢ oparty o rekomendacje dziatan
w poszczegdlnych mediach opartg o przyjete standardy (np. AGB, Mediapaner, NetTrack
oraz dane o konsumpcji mediow wsrdd grup docelowych kampanii (na bazie TGI)

a)

b)

c)

13 — 15 punktow: Koncepcja zawiera bardzo dobrze dopasowane kanaty mediowe
do grupy docelowej, uwzgledniajac réznorodnos¢ medidw (Internet, social media).

9 —12 punktéw: Koncepcja zawiera dobrze dobrane kanaty mediowe, ale brakuje petnej
réznorodnosci mediow.

6 — 8 punktéw: Koncepcja zawiera podstawowe kanaty mediowe, ktére sg adekwatne
do grupy docelowe;j.

2 — 5 punktéw: Koncepcja zawiera ograniczong liczbe kanatéw mediowych, ktére mogg
by¢ mniej efektywne dla grupy docelowej.

0—1 punktow: Brak adekwatnego doboru medidw, kanaty mediowe nie sg odpowiednio
dopasowane do grupy docelowej. Analizy i badania na poparcie rekomendacji
mediowych nie spetniajg wymogdw okreslonych przez Zamawiajacego tj. rekomendacja
dziatan w poszczegdlnych mediach nie zostata oparta na przyjetych jako standard
badaniach i danych nt. konsumpcji medidow lub w zarysie strategii mediowej,
nie przedstawiono adekwatnych analiz i badan na poparcie rekomendacji mediowych.

Kreatywnos¢ i innowacyjnosc (0 — 15 punktow):

a)

b)

12 - 15 punktéw: Koncepcja zawiera bardzo kreatywne rozwigzania, ktére wyrdzniaja
kampanie na tle innych, w tym unikalne podejscie do promocji w kontekscie grupy
docelowej.

7 — 11 punktéw: Koncepcja zawiera kilka kreatywnych elementdw.
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c) 3 -6 punktéw: Koncepcja zawiera niewiele kreatywnych elementéw, bazuje gtéwnie na
standardowych rozwigzaniach.

d) 0-2 punktow: Brak kreatywnych elementéw w Koncepcji.

Harmonogram i rozkiad budzetu (0 — 10 punktéw):

a) 8 — 10 punktéw: Harmonogram jest bardzo szczegétowy, obejmuje wszystkie etapy
kampanii, doktadne daty publikacji, terminy realizacji i harmonogramy emisji. Bardzo
dobry rozktad budzetu.

b) 5-7 punktéw: Harmonogram jest ogdlny, brakuje szczegétow. Dobry rozktad budzetu.

c) 3 -4 punktéw: Harmonogram jest powierzchowny, brakuje wielu istotnych terminéw
i szczegdtéw. Rozktad budzetu odpowiedni.

d) 0 — 2 punktéw: Brak szczegdétowego harmonogramu Iub harmonogram
jest niekompletny. Niespdjny rozktad budzetu.

Doswiadczenie (D) 30 punktow

Doswiadczenie agencji w obszarze kampanii spotecznej (0 - 10 punktéw)

a) 0 punktéw - brak doswiadczenia agencji w obszarze kampanii spotecznej;

b) 5 punktow - 1 udokumentowane doswiadczenie agencji w obszarze kampanii spotecznej;

c) 10 punktéw — wiecej niz 1 udokumentowane doswiadczenie agencji w obszarze kampanii
spotecznej.

Doswiadczenie agencji w obszarze kampanii sportu (0 - 10 punktéw)

a) 0 punktéw - brak doswiadczenia agencji w obszarze kampanii dotyczgcej sportu;

b) 5 punktéw - 1 udokumentowane doswiadczenie agencji w obszarze kampanii sportu;

c¢) 10 punktéw — wiecej niz 1 udokumentowane doswiadczenie agencji w obszarze kampanii
sportu.

Nagrody za przeprowadzone kampanie (0 - 10 punktéw)

a) 0 punktéw — brak nagréd za przeprowadzone kampanie;
d) 10 punktéw - udokumentowane sukcesy w postaci nagréd za przeprowadzone kampanie
(nie koniecznie te z obszaru spotecznego i sportu).

Punktacja ostateczna zostanie przyznana wg wzoru: P=C+K+D
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