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Zat. nr 2 do zaproszenia do ztozenia oferty
Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamdwienia

Niniejszy opis ma na celu precyzyjne okreslenie warunkéw realizacji kampanii
billboardowej zgodnie z wymaganiami Zamawiajgcego.

I. Przedmiot zamoéwienia

Przedmiotem zamowienia jest realizacja ustugi polegajgcej na zakupie, wydruku oraz
wyklejeniu billboarddw, wraz z zapewnieniem ich estetycznej prezentacji przez caty okres
ekspozycji. Ustuga ma obejmowac dwie kampanie reklamowe:

- Kampania kwietniowa — ekspozycja 10 tablic reklamowych w okresie od 16 do 30
kwietnia 2025 r. (z mozliwoscig przesuniecia o +/- 2 dni po uzgodnieniu z Zamawiajgcym)

- Kampania czerwcowa — ekspozycja 59 tablic reklamowych w okresie od 14 do 30 czerwca
2025 r. (z mozliwoscig przesuniecia o +/- 2 dni - po uzgodnieniu z Zamawiajgcym)

W ramach realizacji Zamawiajagcy przekazuje wykonawcy 2 projekty graficzne, na
podstawie ktorych majg zosta¢ wykonane wydruki tablic. Zamawiajgcy udostepni
Zatgczniki nr 4. Projekt graficzny 1 oraz Zatqcznik nr 5 Projekt graficzny 2, Wykonawcom
na ich wniosek.

Wykonawca jest zobowigzany do wykonania ustugi zgodnie z przekazanymi przez
Zamawiajgcego specyfikacjami technicznymi oraz do zapewnienia wysokiej jakosci
wydruku oraz estetyki wyklejenia i trwatosci ekspozycji.

Il. Zakres zamdwienia
Ustuga obejmuje nastepujgce elementy:

Druk i montaz plakatow:

- Wykonanie jednorazowego druku plakatéw w technologii UV na materiatach odpornych
na warunki atmosferyczne, zgodnie z dostarczonym projektem.

- Wyklejenie plakatéw na powierzchniach billboardéw w sposéb staranny i estetyczny.
- Zapewnienie gwarancji na wykonany druk i wyklejenie przez 21 dni od dnia montazu.

Wykonawca zapewni kontrole jakosci i reagowanie na usterki. W przypadku usterek
wykonawca dokona niezbednych poprawek na wiasny koszt w trakcie trwania kazdej
z kampanii.
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Czas reakcji na zgtoszenie potrzeby interwencji serwisowej (np. zerwany plakat, graffiti,
uszkodzenie), Wykonawca poda w ofercie (kryterium oceny ofert). Jednakze maksymalny
czas reakcji wynosi 36 godzin.

Konserwacja i rezerwa:

- Utrzymanie schludnego wygladu tablic przez okres ekspozyciji.

Koszty dodatkowe:

- Wycena powinna zawieraé¢ wszelkie koszty zwigzane z realizacja, w tym montaz,
transport, wynajem powierzchni reklamowych (jesli dotyczy) oraz inne opftaty.

Ill. Specyfikacja techniczna i ilosciowa nos$nikow
Kampania kwietniowa (16—30 kwietnia 2025 r.) — 10 tablic reklamowych

Lokalizacje:
- Miasto Lublin: 5 lokalizacji;
- Wojewaddztwo lubelskie: 5 lokalizacji (Chetm, Deblin, Krasnik, Putawy, Zamos¢);

Rodzaj nosnikow:
- Typ standardowe nosniki o formacie minimum 5 x2 m

Kampania czerwcowa (14—-30 czerwca 2025r.) — 59 tablic reklamowych

Lokalizacje:

- Miasto Lublin: 10 lokalizacji;

- Wojewddztwo lubelskie: 15 lokalizacji (Biata Podlaska, Bitgoraj, Chetm, Deblin,
Krasnobrdéd, Krasnik, Lubartéw, teczna, tukéw, Putawy, Radzyd Podlaski, Swidnik,
Wiodawa, Zamoséx2);

- Wojewddztwo mazowieckie: 10 lokalizacji (: Garwolin, Milanéwek, Miisk Mazowiecki,
Otwock, Piaseczno, Ptock, Radom x2, Siedlce, Sochaczew);

- Wojewoddztwo podkarpackie: 7 lokalizacji (Debica, Jasto, Krosno, tancut, Mielec, Stalowa
Wola, Tarnobrzeg);

- Wojewoddztwo podlaskie: 7 lokalizacji (komza, Suwatki, Bielsk Podlaski x2, Hajnowka,
Wysokie Mazowieckie, Siemiatycze);
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- Wojewddztwo swietokrzyskie: 10 lokalizacji (Busko-Zdrdj, Kielce x2, Opatéw, Ostrowiec
Swietokrzyski, Ozaréw, Sandomierz, Skarzysko-Kamienna, Starachowice, Witoszczowa);

Rodzaj nosnikdow:

- Typ standardowe nosniki o formacie minimum 5x2 m

IV. Okresy realizacji
- Kampania kwietniowa: 16—30 kwietnia 2025 r. (+/- 2 dni)
- Kampania czerwcowa: 14-30 czerwca 2025 r. (+/- 2 dni)

Montaz oraz wykonanie druku i wyklejenia plakatow powinny by¢ zakoriczone przed
rozpoczeciem ekspozycji.

V. Wymagania dotyczace wyceny

W ofercie nalezy wskazac:

- Laczng cene netto i brutto, dla catego zamdwienia oraz z podziatem na wojewddztwa
i miasto Lublin.

- Srednia cene za jedng tablice (netto i brutto), dla catego zamdwienia oraz osobno dla
kazdego wojewddztwa oraz miasta Lublin.

- Uwzglednienie wszelkich kosztéw dodatkowych zwigzanych z realizacjg zamdwienia,
w tym m.in. druk, wyklejenie, serwis, transport, montaz, wynajem powierzchni
reklamowej.

VI. Dodatkowe informacje i wymagania wykonawcze

- Billboardy muszg by¢ zlokalizowane w miejscach widocznych, bez przestonieé przez inne
elementy infrastruktury;

- Tablice powinny by¢ umieszczone w poblizu centréw miast i miejsc publicznych, w tym
szkét srednich oraz miejsc o potencjalnie duzym natezeniu ruchu (wzmozony ruch pieszy
i samochodowy) - rozumiane jako odlegtos¢ do 200 m. od np. galerii handlowych,
dworcéw oraz punktéw turystycznych, weztdw komunikacji samochodowej itp.

Wykonawca zataczy do oferty liste proponowanych lokalizacji z opisem adreséw
i dokumentacjg (np. zdjecia, mapy, opisy ekspozycji).

Opis lokalizacji powinien uwzgledniaé w szczegdlnosci:

- widoczno$¢ i ekspozycje nosnikéw - nalezy zapewni¢ dobrg widocznos¢ — oswietlenie,
miejsca o duzej ekspozycji;
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- brak przestoniecia przez inne elementy infrastruktury - brak elementéw mogacych
zastania¢ nosnik;

- nalezy okresla¢ potozenie wzgledem centréw miast i instytucji publicznych, w tym szkot
$rednich, oraz miejsc o potencjalnie duzym natezeniu ruchu.



