Zatgcznik nr 1
—Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamoéwienia.

Ustuga promocji turniejdow ,Reczna na Orliku” oraz ,Z Orlika na Stadion” realizowanych

w ramach programu Aktywna Szkota.

Szczegotowy opis przedmiotu zamdwienia (Brief)

Fundacja Orty Sportu, wczesniej znana pod nazwg Fundacja Rozwoju Kultury Fizycznej, zostata
utworzona w 1991 roku. Celem Fundacji jest rozwdj systemu sportu dla wszystkich oraz
promocja sportu i zdrowego stylu zycia wsrdd Polakdw.

Cel ten realizowany jest poprzez wydarzenia sportowe oraz turnieje dla dzieci i mtodziezy oraz
wydarzenia sportowe dla dorostych, senioréw i catych rodzin.

Wydarzenia i projekty Fundacji docierajg do kazdego zakatka Polski. Fundacja dba o
réznorodnos¢ dyscyplin sportowych tak, aby kazdy z uczestnikdw modgt znalez¢ aktywnosé
odpowiednig dla siebie.

W wydarzeniach taczy sport, rdwnowage psychiczng, wartosci prospoteczne, integracje
miedzypokoleniowg oraz przekazywanie wartosci patriotycznych.

Fundacja organizuje réowniez inspirujgce spotkania ze znanymi sportowcami i daje dzieciom
motywacje do dziatania i rozwoju. Dba o to, by kazde wydarzenie byto wyjgtkowe i pozostato
dla uczestnikdw impulsem do dziatania i kontynuowania zaangazowania w sport.

Poprzez dziatania Fundacji kreowane sg postawy, ktére w przysztosci stanowié beda fundament
zdrowego i aktywnego stylu zycia Polakow.

PROGRAM AKTYWNA SZKOtA

Aktywna Szkota to inicjatywa Ministerstwa Sportu i Turystyki promujgca aktywnos¢ fizyczna
wsréd ucznidw oraz zdrowy styl zycia. Po zainicjowaniu i sukcesie programu w 2024 roku
funkcjonowania kontynuujemy dziatania, koncentrujgc sie na zaangazowaniu szkot,
motywowaniu uczestnikdw, budowaniu Swiadomosci wartosci sportu oraz podkresleniu
korzysci ptyngcych z ruchu. Obecnie program Aktywna Szkotfa sktada sie z 2 komponentéw w
ramach, ktérych odbywajg sie zajecia sportowe dla dzieci i mtodziezy: Aktywny AS i Aktywny
do Kwadratu, trzech turniejéw sportowych: Reczna na Orliku, Z orlika na stadion i Z Orlika na
Igrzyska, Akademii Sportu Powszechnego oraz Kongresu Sportu Powszechnego.

Cele gtéwne programu Aktywna Szkota

e Zwiekszenie swiadomosci na temat korzysci ptyngcych z aktywnosci fizycznej wsréd
dzieci, rodzicéw i nauczycieli.
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Wzmocnienie rozpoznawalnosci programu poprzez szerokg kampanie medialng
i wspotprace z influencerami.

Budowanie spotecznosci zaangazowanej w aktywno$¢ fizyczng w szkotach,
samorzgdach i organizacjach sportowych.

Zachecenie do udziatu w zajeciach pozalekcyjnych i wydarzeniach sportowych —
zarowno dzieci juz aktywnych ale przede wszystkim dzieci, ktore nie sg aktywne
fizycznie.

Wozrost zaangazowania ucznidw, nauczycieli, treneréow i rodzicbw — promowanie
aktywnosci jako atrakcyjnego elementu zycia szkolnego i pozaszkolnego.

Budowanie spotecznosci wokot programu — zachecanie do dzielenia sie sukcesami
i inspirowania innych.

Budowanie trwatych i korzystnych nawykéw prozdrowotnych zwiekszajgcych
dobrostan spoteczenstwa.

Grupa docelowa

Jednostki samorzagdowe

Szkoty podstawowe i srednie (dyrektorzy, nauczyciele, pedagodzy)
Organizacje sportowe

Trenerzy, animatorzy sportu, nauczyciele W-F

Rodzice dzieci i mtodziezy szkolnej

Uczniowie (szczegdlnie w wieku 7-19 lat).

ZADANIE AGENCIJI

1.

Zadaniem agencji jest stworzenie i realizacja koncepcji kreatywnej, planu komunikacji
i kampanii digital wraz z propozycjg zakupu mediéw oraz dziatan w mediach
spotecznosciowych dla projektu Reczna na Orliku oraz Z orlika na Stadion. Zadanie
dotyczy pierwszego etapu projektu - dziatan rekrutacyjnych

Agencja przygotuje idee kampanii, strategie digital oraz strategie dziatan w mediach
spotecznosciowych na okres 3 miesiecy od dnia podpisania umowy. Agencja przygotuje
wybér wraz z uzasadnieniem idei kampanii oraz rekomendacje dziatan
komunikacyjnych. W prezentac;ji powinna znalezé sie przyktadowa kreacja
przygotowana na podstawie dostarczonego przez Zamawiajgcego key visual projektu.

Komunikacja powinna by¢ spdjna z charakterystykg programu Aktywna Szkotfa oraz
Turniejéw. Komunikacja powinna cechowac sie synergiag i by¢ spdjna dla wszystkich
kanatow. W  komunikacji wymagane jest, aby agencja postugiwata
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sie ustandaryzowanymi elementami komunikacji wizualnej, zgodnej z ksiegg znakéw
oraz z brandbookiem.

4. OdpowiedZ na brief powinna by¢ dostarczona w formie prezentacji .ppt lub .pdf
nie przekraczajace 25 slajdéw. Poza odpowiedziami na zadanie oraz przyktadowymi
kreacjami, prezentacja powinna zwieraé¢ dedykowany zespot projektowy, informacje
o doswiadczeniu w prowadzeniu podobnych projektéw, uproszczony harmonogram
dziatan.

Niniejsze postepowanie obejmuje dziatania zwigzane z promocja turniejow , Reczna na
Orliku” (etap rekrutacji — 40% budzetu kampanii) oraz ,Z Orlika na Stadion” (etap
rekrutacji - 60% budzietu kampanii) realizowanych w ramach programu Aktywna

Szkota.

Czas trwania kampanii: trzy miesigce od momentu podpisania umowy

Kluczowe wskazniki efektywnosci (KPI):

e Zasieg kampanii

o Wspodtczynnik klikalnosci (CTR)
e Wspodtczynnik konwersji (CVR)
e Koszt klikniecia (CPC)

e Efektywnosc rekrutacji

e Poziom zaangazowania w mediach spotecznosciowych.

Narzedzia i kanaty mediowe:

Agencja zobowigzana jest do zaproponowania narzedzi i kanatéw mediowych, ktére beda
najbardziej efektywne w dotarciu do wyznaczonych grup docelowych. W ofercie nalezy
uwzgledni¢ m. in. nastepujace kanaty mediowe:

AKTYWNA SZKOtA

Facebook https://www.facebook.com/profile.php?id=61557472300813
Instagram https://www.instagram.com/aktywnaszkola/

TikTok https://www.tiktok.com/@aktywnaszkola

YouTube https://www.youtube.com/@AktywnaSzkola

oraz inne portale internetowe i aplikacje mobilne, ktére sg dopasowane do potencjatow
reklamowych w danej grupie docelowej.

Z ORLIKA NA STADION
Facebook https://www.facebook.com/people/Z-Orlika-na-stadion/61564717808808/
Instagram https://www.instagram.com/zorlikanastadion/
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oraz inne portale internetowe i aplikacje mobilne, ktére s dopasowane do potencjatéw
reklamowych w danej grupie docelowe;j.

Monitorowanie i raportowanie:

Agencja powinna zapewnic ciggte monitorowanie efektywnos$ci kampanii oraz regularne
raportowanie postepdw w realizacji KPl. Raporty powinny zawierac:

— Analize osiggnietych wyswietlen, obejrzen wideo i kliknie¢

— Weryfikacje botéw / realnych uzytkownikéw

— Monitoring i optymalizacja na podstawie wspétczynnikdéw jakosciowych kampanii CTR,
View Rate, Conversion Rate,

— Informacje na temat zaangazowania uzytkownikdw z poszczegdlnych grup docelowych.

— Rekomendacje dotyczace dalszych dziatan, jesli zajdzie potrzeba korekty strategii.

1. Turniej Reczna na Orliku

Jeden z 3 turniejbw w ramach Aktywnej Szkoty w 2025 r. Projekt jest odpowiedzig
na zapotrzebowanie ofertowania i promowania réznorodnych dyscyplin sportowych dla dzieci
i mtodziezy.

Turniej Reczna na Orliku to najwieksza, w skali catego kraju, okazja do sportowej rywalizacji
na wysokim poziomie i zaprezentowania swoich umiejetnosci dla grupy wiekowej U-11 U-12
podczas wieloetapowych rozgrywek: eliminacji lokalnych, regionalnych, finatéw wojewddzkich
oraz finatu krajowego. Zwyciezcy turnieju wezma udziat w sportowym campie w COS Cetniewo,
gdzie bedg mogli rozwija¢ swoje umiejetnosci pod okiem uznanych trenerdéw pitki reczne;j.

Celem projektu jest:
— Stworzenie wizerunku orlikéw jako miejsca, gdzie mozina uprawia¢ rézinorodne

dyscypliny sportowe, w tym pitke reczng,
— oferowanie dzieciom i mtodziezy réznorodnych i atrakcyjnych zajec sportowych
— stworzenie warunkdw do udostepnienia publicznej infrastruktury sportowej
— stworzenie warunkow dla aktywizacji spotecznosci lokalnych;
— wsparcie jednostek samorzadu terytorialnego w zakresie upowszechniania aktywnosci

fizycznej;
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— upowszechnianie aktywnosci fizycznej wérdd spoteczenstwa, w szczegdlnosci wsrod
dzieci i mtodziezy;

— podkreslenie roli panstwa oraz Ministerstwa Sportu i Turystyki w kreowaniu oferty
sportowej w Polsce.

Cele marketingowe i komunikacyjne dziatan reklamowych.

1. Budowanie swiadomosci i rozpoznawalnosci marki Turnieju — chcemy budowad
Swiadomos¢ Turnieju w skali catego kraju, tak aby dotrzeé¢ do jak najwiekszej liczby
odbiorcéw i zbudowac pozytywne skojarzenia z tym wydarzeniem. Chcemy uwidocznié
wielowymiarowe korzysci dla dzieci ptyngce z udziatu w inicjatywie, angazujac
rodzicéw, trenerdw, nauczycieli i dzieci.

2. Odkrywanie i rozwoj pasji i talenéw — kampania mediowa ma uswiadomi¢ mtodym
sportowcom mozliwos¢ pokazania swoich umiejetnosci. Turniej to platforma
wspierajgca rozwdj sportowy dzieci i mtodziezy. Poprzez organizacje profesjonalnych
rozgrywek daje mozliwos¢ edukacji dzieci i mtodziezy na temat zasad fair play,
wspOtpracy zespotowej i szacunku do przeciwnikéw.

3. Budowanie relacji i zaangazowanie spotecznosci - angazowanie rodzicdw, nauczycieli,
trenerdw i lokalnych spotecznosci w dziatania zwigzane z turniejem. Tworzenie okazji
do wspdlnego spedzania czasu i integracji poprzez sport. Wspieranie lokalnych
spotecznosci poprzez organizacje i sponsorowanie wydarzen sportowych. Budowanie
srodowiska kibicowskiego skoncentrowanego wokét sportu dzieciecego przez
rodzicéw, dzieci i nauczycieli.

4. Zbudowanie zaangazowanej spotecznosci online w mediach spotecznos$ciowych wokét
realizowanych projektéw, w szczegdlnosci na kanatach Aktywna Szkota.

Grupa Docelowa

Dzieci z klas 4 i 5 (U-11 i U-12) szkét podstawowych, zaréwno dziewczat, jak i chtopcow.
Do turnieju moga zgtaszac sie druzyny koedukacyjne z catej Polski.

S3 to mniej lub bardziej zaawansowani mtodzi sportowcy, zaréwno Ci grajgcy w klubach
i szkétkach, jak i dzikich druzynach.

Rodzice i opiekunowie dzieci uczestniczagcych w wydarzeniu, majgcy bezposredni wptyw
na motywacje i zgode na udziat swoich dzieci w Turnieju.

Nauczyciele wychowania fizycznego oraz trenerzy, ktérzy poprzez Szkoty i Kluby sportowe
mogg mie¢ wptyw na motywacje i wystawienie druzyn do Turnieju. To sg kluczowe osoby
dla rekrutacji i przygotowania druzyn do zawodow.

Lokalne spotecznosci, w tym mieszkaricy miast, miasteczek i wsi, gdzie odbywajg sie eliminacje
i finaty.
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Propozycja Agencji powinna zawiera¢ wykorzystanie nastepujgcych formatéw reklamowych,
za ktorych produkcje i dostarczenie do emisji bedzie odpowiadat Zamawiajacy:

Media spotecznosciowe:

Przygotowanie planu komunikacyjnego oraz prowadzenie dziatan na mediach
spotecznosciowych dla projektu Reczna na Orliku. Dziatania bedg prowadzone na profilach
spotecznosciowych profilu Aktywna Szkota. Nie jest planowane tworzenie dedykowanych
oddzielnych profili dla turnieju Reczna na Orliku.

15 x post statyczny (pion i poziom)
15 x reels wideo lub stories animowany (6"’-10")

Kampania internetowa - bannery (bez i z Ambasadorami):

Min.20 formatéw bannerowych do emisji.

2. Turniej Z Orlika na Stadion
Druga edycja turnieju pitkarskiego podlegajgcego pod Aktywng Szkote.

Turniej "Z Orlika na Stadion" to wyjgtkowa, w skali catego Kraju, okazja do sportowej rywalizacji
na wysokim poziomie i zaprezentowania swoich umiejetnosci trenerom oraz skautom PZPN.
Do turnieju zaproszone sg druzyny chtopiece i dziewczece z grupy U13-U15. Rozgrywki odbeda
sie w dwéch oddzielnych kategoriach Junior — druzyn szkolnych o profilu niesportowym, oraz
Junior PRO — dla druzyn klubowych i szkét sportowych. Najlepszych 80 uczestnikéow (40
dziewczat i 40 chtopcow) turnieju wezmie udziat w Zgrupowaniu Reprezentacji Orlikow, z ktorej
mogg trafi¢ do mtodziezowych reprezentacji Polski. Na uczestnikéw Turnieju czekajg wspaniate
nagrody — m.in. spotkania z reprezentantami Polski i oglagdanie meczu kadry Polski z trybun
PGE Narodowego.

Tegoroczny turniej ma na celu zachecenie mtodych pitkarzy i pitkarki do udziatu w turnieju —
zaréwno tych trenujacych w klubach w grupie Junior PRO, jak w grupie Junior.

Uwaga! Strategia komunikacji podzielona jest na 3 etapy komunikacji. Niniejsze
postepowanie obejmuje zakresem wytacznie etap 1: Rekrutacja do Turnieju.

Etap 1. Rekrutacja do turnieju.
- 14.04 -15.05 rekrutacja organizatoréw lokalnych turniejow
- 16.05 — 30.06 rekrutacja druzyn do turnieju

Etap 2. Rozgrywki.

1.09 - 14.09 - rozgrywki lokalne i regionalne

str. 6



21.09 - 7.10 - rozgrywki regionalne
14.10 -31.10 - finaty wojewddzkie
Etap 3. Finat.
12.11 - 14.11 Warszawa - kwalifikacje do finatéw
14.11 mecz reprezentacji PL na PGE Narodowy - uczestnictwo dzieci z finatu
15.11 — finat dla min. 96 druzyn na PGE
24.11 - 21.12 - komunikacja ze zgrupowan dla zwyciezcdw ZONS

Finat na Stadionie Narodowym, ktory bedzie miat miejsce 15 listopada 2025. W finale wezmie
udziat min. 96 najlepszych druzyn Turnieju, a kibicowac im bedzie 30 000 dzieci i dorostych.
Dla finalistdw przewidziane sg kolejne, wartosciowe atrakcje - spotkania mentoringowe
z bytymi pitkarzami i innymi gwiazdami z dziedziny pitki noznej. Po finale turnieju odbedzie
sie koncert dla wszystkich uczestnikow.

Cele marketingowe i komunikacyjne dziatan reklamowych.

1. Rekrutacja druzyn do Turnieju — zadaniem kampanii jest wsparcie dziatan rekrutacji
druzyn i budowanie frekwencji Uczestnikdw Turnieju. Dgzymy do osiggniecia 150 000
zgtoszonych uczestnikdw, czyli 15.000 druzyn do konca czerwca.

2. Budowanie relacji i zaangazowanie spotecznosci - angazowanie rodzicéw, nauczycieli,
trenerdw i lokalnych spotecznosci w dziatania zwigzane z turniejem oraz zwiekszenie
zaangazowania spofecznosci na kanatach medidw spotecznosciowych Aktywna
Szkota.

3. Zbudowanie zaangazowanej spotecznosci online w mediach spotecznosciowych wokét
realizowanych projektéw, w szczegdlnosci na kanatach Z Orlika na Stadion.

Grupa Docelowa

Dzieci w wieku szkolnym, najczesciej w przedziale wiekowym 12+ lat, w szczegdlnosci grupa
U13-U15, ktora jest potencjalnymi Uczestnikami turnieju. Sg to mniej lub bardziej
zaawansowani mtodzi pitkarze i pitkarki, zaréwno Ci grajgcy w szkotach i orlikach, jak i ci grajgcy
w miodziezowych klubach pitkarskich i szkotach o profilu sportowym

Rodzice i opiekunowie dzieci uczestniczacych w wydarzeniu, majacy bezposredni wptyw
na motywacje i zgode na udziat swoich dzieci w Turnieju.

Nauczyciele wychowania fizycznego oraz trenerzy, ktérzy poprzez Szkoty i Kluby sportowe
mogg mie¢ wptyw na motywacje i wystawienie druzyn do Turnieju. To sg kluczowe osoby
dla rekrutacji i przygotowania druzyn do zawodow.

Lokalne spotecznosci, w tym mieszkaricy miast, miasteczek i wsi, gdzie odbywajg sie eliminacje
i finaty.
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Propozycja Agencji powinna zawiera¢ wykorzystanie nastepujgcych formatéw reklamowych,
za ktorych produkcje i dostarczenie do emisji bedzie odpowiadat Zamawiajacy:

Media spotecznosciowe:

Przygotowanie planu komunikacyjnego oraz prowadzenie dziatan na mediach
spotecznosciowych dla projektu z Orlika na Stadion. Dziatania beda prowadzone na profilach
spotecznosciowych profilu Aktywna Szkota.

15 x post statyczny (pion i poziom)
5 x reels wideo lub stories animowany (6”7-10")

Kampania internetowa - bannery (bez i z Ambasadorami):

min. 20 formatéw bannerowych do emisji.
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